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Digital Travellers:

Grecia fra comunicazione digitale e scrittura creativa

Proiezioni multimediali e interventi di
Barbara Bellomo, scrittrice (Salani)
Stella Kallisperatou, copywriter, attrice, doppiatrice, voice-over, editor (Coca
Cola, Vodaphone, Sephora, Media-World, Pop&Rock Magazine, Mad Video
Music Awards, ecc. ecc.)
e sulla scrittura pubblicitaria e tradizione classica&moderna
Antonella Capraro, Maria Rita Mangano,
Katerina Papatheu, Emma Petrosino
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Contenuti:
1) Scrivere per avvincere: il soggetto; il dialogo; la scena; la sequenza e il
paragrafo; la pagina scritta, visiva e recitata;
2) Raccontare per immagini: la struttura del racconto narrativo e visivo;
la costruzione del personaggio; i generi;
3) Promuovere I'emozione: lo spot, il libro, 'immagine.
Obiettivi:
a) Comprendere il meccanismo della costruzione di una storia per
consentire lo sviluppo di competenze idonee a operare nel settore
dell'editoria, della cinematografia (film e documentari);
b) Sapere realizzare un proprio testo o sceneggiatura, valorizzando le
abilita individuali per trasformare I'inventiva personale in un‘opera
Monastero dei Ie.tteraria.e artistica. ' o

Renedattini Ci aspettiamo da voi: un breve racconto o uno spot pubblicitario o uno story-
Pzza Dante, 32 board teatrale /documentaristico o una locandina o una sequenza finale

Catania alternativa cinematografica/narrativa o o progettare una post-produzione.

Coro di Notte




